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RESUMEN

El estudio aqui reportado, con caracteristicas de investigacién-accion, tuvo
por objetivo registrar la opinion de una muestra no probabilistica de alumnos
de instituciones de formacion docente en la ciudad de Rosario, Santa Fe,
Argentina, en 2003. El interés en el proyecto esta puesto en la creatividad de
aprender a aprender como competencia basica a instalar en la formacion de un
profesional docente que se sienta comprometido en el autoaprendizaje y sea
capaz de generarlo en los demés. El reporte concluye con sugerencias didacticas
orientadas al desarrollo de proyectos en funcion de la creatividad

Introduccion

Si concebimos el acto de educar co-
mo un pasaje cultural, como una puesta
a disposicion a un otro, de todo lo que
le posibilita ser distinto de lo que es, en
algln aspecto, se instala la necesidad de
potenciar las posibilidades de aprender a
aprender por sobre la acumulacion de
conocimientos. Aprender es la adquisi-
cion de un conocimiento, conducta o
habilidad no heredada. Aprender a
aprender es la adquisicién consciente y
reflexiva del proceso de aprender, de
modo que lo adquirido en el presente
pueda ser utilizado en forma analoga y
nueva segln las circunstancias.

Laenorme inflacion de conocimiento
y la cantidad desbordante de artefactos
técnicos no va asociada a la apertura del
pensamiento, a la capacidad de analisis
e interpretacion.

Para lograr esa ampliacion de conoci-
miento se hace necesario el trabajo de
los procesos mentales que conducen a la
creatividad. Esto es lo que la sociedad
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advierte mas claramente que la escuela,
cuando genera demandas al respecto
poniendo en evidencia que aprecia el
valor de la creatividad y jerarquiza la
capacidad para generar lo nuevo, pre-
miando actitudes, habilidades y conoci-
mientos diferentes.

La seleccion de la tematica de la
creatividad de aprender a aprender co-
mo valor social apreciado fue pensada
como un disparador para reflexionar y
detectar la concepcién de creatividad,
entendida como el aprender a aprender
las competencias imprescindibles para la
construccién del conocimiento.

Problema de investigacion

Teniendo en cuenta la temética ex-
puesta, la pregunta generadora del estu-
dio fue la siguiente: ;Cédmo trascender
institucionalmente la competenciabasica
del profesorado de aprender a aprender,
necesaria en la escuela, a los requeri-
mientos de creatividad de la sociedad?

El problema didactico derivado tomo
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la siguiente forma: ;Cémo favorecer la
reflexion en torno del aprender a aprender
entre los alumnos del nivel terciario, futu-
ros docentes, y los docentes para resignifi-
car el rol social y las competencias im-
prescindibles en una época en constantes
cambios y transformaciones? Con motivo
de trabajar ambas problematicas ensam-
bladas se parte del siguiente supuesto
anticipatorio: El cultivo de la creatividad
del aprender aaprender se constituye en
un valor social apreciado aun cuando la
escuela no lo investiga ni desarrolla.

La creatividad y la cultura innovadora

Lasociedad reclamade las institucio-
nes, constantemente, la redefinicion de
sus funciones, incluyéndose en ella, los
roles de sus participantes constitutivos.
La familia, la escuela y las instituciones
laborales requieren de sus hacedores una
reinterpretacion de las competencias
necesarias paraunacorrespondenciacon
los cambios y la incertidumbre que ellos
generan. La escuela se ve interpelada
por la realidad que la obliga a revisar su
funcion social. Quienes estamos ligados
al quehacer educativo nos enfrentamos a
problemas y situaciones que ponen en
cuestion las decisiones que cotidiana-
mente tomamos en las escuelas, de alli
que trabajar la creatividad del aprender
a aprender como valor social apreciado
se constituye en un abordaje innovador.
Supone preparar para una sociedad exi-
gente e inquieta.

Para sostener una cultura innovadora
se hace necesario el desafio de potenciar
en las personas la habilidad para generar
nuevas ideas.

Para aumentar la capacidad de mane-
jarse en una época de cambios continuos,
los viejos limites deben ser remplazados
por otros nuevos que no dependan de
estructuras particulares de organizacion
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0 de formas particulares de hacer las
cosas. En un contexto de cambio perma-
nente, las instituciones no han de estar
ancladas en procedimientos y procesos
sino en conceptos.

En este nuevo escenario, generar
estrategias innovadoras es una necesidad
imperante. Gestionar el conocimiento en
cada &mbito institucional permite la
contextualizacion y responde a las de-
mandas y requerimientos de cada reali-
dad educativa.

No sélo es necesario potenciar el
admbito de la creatividad e innovacion,
sino sustentarlo, para lo cual se requiere
trabajar la capacidad de aprendizaje con-
tinuo de cada uno. Lainnovacion es uno
de los principales factores que posibili-
tan el aprendizaje sostenible en el tiem-
po. Si el aprendizaje es s6lo un hito pe-
dagogico donde el profesor deposita co-
nocimientos en la cabeza de sus alum-
nos, la innovacion quedara en un evento
y no se convertira en un proceso conti-
nuo. Con el fluir del mundo este aprendi-
zaje por Unica vez quedara obsoleto.

¢ Coémo se define la creatividad?

La creatividad es la capacidad para
resolver problemas complejos de forma
imaginativa.

Potenciar la creatividad es una de las
tareas especificas pero no sencilla, a la
que se debe apuntar en las instituciones
educativas. Pero no es simple, natural.
Supone traspasar los limites sociales y
personales, venciendo la inercia de las
instituciones vigentes y a la vez conte-
niéndose en ella.

En el plano individual, el aprendizaje
responsable oscila entre el temor y la ne-
cesidad. Por una parte, si queremos lograr
nuestras metas sentimos la necesidad del
cambio. Por la otra, sentimos angustia al
abandonar lo conocido y familiar.
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¢Coémo resguardarse de la angustia
que acomparia el aprendizaje? ¢Cémo
encontrar una identidad profunda que se
mantenga estable mientras se transforma
la identidad superficial?

La identidad se genera en el espacio
comunitario, deriva del campo social, de
esa comunidad que tiene un lugar parael
th que uno es. Sélo con el apoyo del cono-
cimiento y la camaraderia de una comuni-
dad, podemos enfrentar los riesgos del
aprendizaje en temas significativos. La
fuerza fundamental de una institucién
educativa que aprende es una comunidad
comprometida con la transformacion que
empieza por sus integrantes, sigue por la
estructura misma de la institucion y con-
cluye en el mundo. El ejercicio de la
libertad para crear promueve y apuntala
la estrategia del aprendizaje creador.
Nada motiva mas que una idea propia
aplicada. La motivacién es lo que reu-
nen en la misma persona el talento, la
persistencia, laeducacidn, lainteligencia
y el incentivo.

Trabajar los procesos mentales se
constituye en un pilar esencial para la
construccién de un pensamiento comple-
jo y polivalente y brinda las bases para
un aprendizaje auténomo.

En el plano social educativo, la so-
ciedad valorala creatividad con el aplau-
so, la admiracion y el prestigio, pero
también recurre al rechazo social, por-
que la creatividad puede ser fuente de
conflicto social y psicosocial. La crea-
tividad es calificada como lo raro, lo
anormal, la desafiadora de los canones
tradicionales y puede amenazar la estabi-
lidad; por eso la sociedad elabora resis-
tencias a los cambios que se generan en
ella misma.

La creatividad supone innovacién y
ésta puede dar lugar al cambio. EI cam-
bio implica inestabilidad que pone en
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tela de juicio todo o parte de lo dado por
cierto y seguro.

La funcion socializadora de la edu-
cacion tiende a la conservacion, la repe-
ticién. El miedo a equivocarnos, a que-
dar mal, a perder aprobacion, puede dar
lugar a sanciones; todos estos miedos
nos acompafan y se transforman en mie-
do a perder poder, prestigio y reconoci-
miento; aparece el temor al fracaso.

Ser creativo supone coraje individual
y colectivo. Supone vencer el temor a lo
nuevo y al ridiculo. La creatividad es
una caracteristica de las personas, de los
grupos de personas y de las institucio-
nes, lo que le da la posibilidad de estar
asumida en diferentes grados. La creati-
vidad caracteriza y adjetiva lo cotidiano
de las relaciones personales porque esta
en las distintas personas y en los diferen-
tes sectores sociales, en distintos grados:
hay personas més creativas y otras me-
nos creativas, con mayor o menor inten-
sidad de creatividad, con una creatividad
mas 0 menos habitual. Es una variable
de estudio.

Sostienen Penagos y Aluni (2000)
que todos somos creativos y que es
posible establecer niveles de creativi-
dad, siendo esta cualidad una habilidad
desarrollable.

La creatividad es la capacidad de
resolver distintos problemas, que pueden
ser practicos, intelectuales, emocionales
0 artisticos.

La creatividad ocupacional

La literatura cientifica y la opinién
generalizada ponen en evidencia que
potenciar la creatividad se ha convertido
en un mandato de la sociedad.

La creatividad ocupacional es la
forma social mas valorada dado que
proporciona prestigio (reconocimiento
social) y valor econémico (resolucion de
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necesidades), y se constituye en el valor
agregado del capital intelectual de la
sociedad global.

Si en 2002, en Argentina, la vedette
fue la crisis economico-social, en 2003
el eje de discusion en el ambito académi-
co fue la importancia de las personas en
la reconstruccién de las organizaciones.
Desde una perspectiva econémica el
concepto de capital intelectual aparece
como superador del concepto de capital
humano (Altamirano, 2002).

El capital humano se hace capital
intelectual cuando, excediendo su capa-
cidad de saber sabery saber hacer, afiade
la vision de futuro como valor agregado
derivado de la posibilidad de imaginacion
del mafiana, con la oportunidad de plani-
ficarlo, producirlo, crearlo, fundarlo.

El aprender a imaginar es otra forma
de aprender a aprender. Con ella se incor-
pora la dimension emotiva, sentimental y
hasta ltdica de la variable creatividad,
que caracteriza al concepto de capital
humano y lo transforma en intelectual.
Si bien el término intelectual no resulta
muy feliz ya que remite a razonamiento,
sin embargo, esta afiadiendo al capital
humano, la dimensién mas libre, volada,
auténoma de la creatividad, aquella que
hace de cuenta que..., aunque sepa que
nunca se dara. Es la dimensién del como
seriasi...; es jugar con el futuro, juzgan-
dolo.

Sorprendentemente, la dimension
emotiva y ludica de la creatividad —que
la escuela sélo insinda en los contenidos
artisticos curriculares (expresivos)— re-
sulta la més festejada y aplaudida desde
un tiempo a esta parte en el ambito del
cotidiano convivir.

La creatividad y la cultura escolar
El aprendizaje escolar tiene como
uno de sus objetivos el saber saber en el
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Gltimo de los procesos del aprendizaje y
el saber hacer (resolucidon de problemas).
Transforma al egresado en capital inte-
lectual cuando incorpora la imaginacion
fantastica en el saber ser. En esta vision
de futuro se elabora lo que no tiene por
qué darse pero puede pensarse con fan-
tasia (elaboracién artistica, de ficcion, de
juego) y permite anticiparse para crear
(dar vida, fundar lo distinto sin necesa-
riamente corporizarlo).

Esta dimension emotiva, fantastica,
ludica, es naturalmente autbnomay a la
vez la sintesis de las otras tres: la creati-
vidad en el saber saber, en el saber hacer
y en el saber ser.

En tiempos de crisis y de resolucio-
nes répidas, la dimension emotiva se
asume en forma creativa por excelencia,
siendo la mas apreciada, valorada y gra-
tificada por la cotidianeidad de la convi-
venciay la méas postergada en la escuela
por su dificultad para ser ensefiada.

La sociedad de hoy sefiala que el
éxito esta en anticiparse a los cambios y
aprovechar de ellos, cuestion que no
surge naturalmente en el hacer escolar
sino que se lo provoca intencionalmente.

La sobrevaloracion del saber saber y
el saber hacer vino de la mano de la mo-
dernidad, la urbanizacidn, la industriali-
zacion y la especializacion del trabajo.

La posmodernidad incorpora la im-
provisacion, el coraje, la desinhibicion,
el riesgo, las sensaciones limites y el
desafio individual. Jerarquiza la dimen-
sion emotiva, artistica, lidica, afectiva
de la creatividad. Es esta dimensién la
que se lleva los aplausos, la admiracioén,
el reconocimiento social, la valoracién
econdmicay el poder, dentro de los limi-
tes éticos y humanos.

Ser creativo es, por sobre todo, ser el
primero (y, a veces, el Unico) en imagi-
nar lo que sera para poder transformarlo
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a favor. Entonces la creatividad se hace
innovacion permanente y es valorada
como un bien social apreciado: un valor
social.

Corresponde a la escuela ponerle un
sentido a este nuevo valor, el de antici-
parse para modificar antes de que suce-
da, para que trascienda el éxito indivi-
dual y se convierta en la cultura del
convivir.

Si anticiparse para modificar es sin6-
nimo de liberarse de condicionamientos y
si aprender a anticiparse se construye
colectivamente, entonces la autonomia
dejara de ser una competencia de moda,
un requerimiento social pasajero, y se
convertira en aprendizaje liberador per-
durable.

La escuela desde su creacion institu-
cional estuvo encargada principalmente
del saber instrumental (saber saber, sa-
ber hacer). Su evolucién cada vez mas
exigida por funciones inmediatas (asis-
tencia social y econémica) la involucro
en las constantes y renovadas crisis del
presente, esquivando la vision del futuro
(hacer de cuenta que..., fantasear, jugar,
inventar) y limitando sus posibilidades de
crear.

Mientras tanto la sociedad no se con-
forma, quiere mas y gratifica a quienes
mas ofrecen. Nos preguntamos: Si no es
la escuela ¢;qué otra institucién podra
responder a este requerimiento? ;Qué
pasa con el aprendizaje creador que tra-
baja la escuela? ¢ Es suficiente? ¢ Es una
capacidad individual? ; Cémo satisfacer
con autonomia las exigencias sociales de
creatividad? ;En qué medida estan con-
templadas estas tres dimensiones en la
opinidn de los futuros docentes? ¢ Se esta
desarrollando una conciencia colectiva
de su importancia comunitaria? ¢Hasta
qué punto una de las dimensiones invo-
lucra a las otras dos en la opinion de los
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alumnos del profesorado?

Si la sociedad posmoderna reclama
originalidad, inmediatez, coraje, desin-
hibicion ;hasta qué punto la socializa-
cion de la creatividad desde la escuela
puede propiciar la inclusién social?

La educacién, en el contexto que
ahoratratamos, propone un docente faci-
litador en los procesos de recuperacion
de la creatividad individual y colectivay
exige una combinacién de saber, saber
hacer y saber ser y estar, como arte y
ciencia, que permita realmente lograr un
desarrollo creativo, que favorezca su
capacidad de hacer historia: de inclusion
social y humana.

Precisiones conceptuales

Desde la 6pticaescolar la creatividad
es la capacidad humana de producir
contenidos mentales de cualquier tipo.
La creatividad puede consistir en una
actividad de la imaginacion o en una
sintesis mental. Es una facultad que fa-
vorece la realizacion de proyectos con
originalidad y novedad en la resolucién
de problemas y ha sido estimulada por
distintas investigaciones psicopedagdgi-
cas para la formacion de técnicos crea-
dores de renovaciones tecnoldgicas. Para
ser calificada de creativa, una actividad
ha de ser de indole técnica o metodolo-
gica. Hoy en dia es general la creencia
de que la imaginacién no es propiedad
exclusiva de la creacion artistica y, en
consecuencia, puede aplicarse igual a la
productividad de tipo cientifico. La in-
vestigacion pedagdgica actual trata de
explicar el tipo de correlacion existente
entre la creatividad, la inteligenciay el
rendimiento, con resultados contradic-
torios.

En el &mbito escolar, la creatividad
se fomenta mediante el espiritu critico y
el habito de considerar varios puntos de
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vista en la resolucién de un problemay
no respondiendo a un modelo escolar
conformista y repetitivo. El cultivo de la
capacidad creadora tiene caracter urgen-
te en el mundo actual y puede ser traba-
jado desde temprana edad. La creativi-
dad puede incluirse en todas las areas
del curriculo, pero solo cuando logra inte-
grarse en él y no como ejercicios aparte
alcanza éxito generalizado (Diccionario
de pedagogia y psicologia, 1999).

Desde el punto de vista linguistico,
reelaborando la definicion de la Real
Academia Espariola, la creatividad es la
capacidad de hacer nacer, dar vida o
producir algo nuevo, por parte de las
personas, grupos e instituciones.

La inventiva es elevar tal capacidad
por sobre la realidad conduciéndola al
plano de la imaginacién hasta llegar a la
ficcion. Es la capacidad de hablar o des-
cubrir una cosa no conocida.

En este sentido inventiva y geniali-
dad son sin6nimos y se constituyen en
caracteristica diferenciadora de algunos
y no propiedad de todos.

Para distinguir mejor estos términos
se acudird a sus antonimos (Doetzis,
1988). Lo opuesto a la creatividad es el
aniquilamiento, la destruccién. Lo con-
trario de inventiva es la vaciedad, la va-
cuidad, la falta de imaginacién o de
perspectiva, la ausencia de cabeza, la
insensatez, la falta de genialidad. Desde
la perspectiva de sus antdnimos, creati-
vidad e inventiva no son lo mismo, es
decir, dejan de ser sindnimos.

Si la nueva pedagogia integra creati-
vidad con inventiva, nuestro idioma las
diferencia. El idioma representa la pers-
pectiva de la sociedad. En el cotidiano
vivir crear es generar algo nuevo e in-
ventar es imaginar algo nuevo(también
se inventan mentiras)

La creatividad deriva de la capacidad
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de producir algo nuevo y la inventiva
implica la imaginacién en una combina-
cion del plano sentimental con el de las
ideas.

Las nuevas teorias de aprendizaje se
comprometen en la generacion de la
creatividad con la intenci6n de propiciar
la inventiva tanto en las personas como
en los grupos y en las instituciones. Re-
lacionar el saber saber, el saber sery el
saber hacer es lograr un aprender a
aprender para toda la vida.

Cuando la educacion centrada en la
creatividad del aprender a aprender tiene
en cuenta el nivel imaginativo del pensa-
miento, supera la instancia de la produc-
cién y pasa a la instancia de la inventiva.

La creatividad del aprender a apren-
der trascendiendo la realidad a través de
la imaginacion hace nacer, da a luz co-
nocimientos, practicas (haceres) y pers-
pectivas nuevas en tanto son superadoras
de la realidad hasta niveles de la ficcion
(imaginacion fantéstica)

La creatividad de aprender a apren-
der como proceso complejo (de malti-
ples dimensiones) combina realidad y
fantasia, objetividad e imaginacion. Tal
complejidad propicia (no asegura) la
inventiva (o la genialidad).

Método
El estudio aqui reportado recogio la
opinidn de los futuros docentes acerca
de la creatividad.

Sujetos

Se registrd la opinion de una muestra
no probabilistica de 123 jévenes encues-
tados, alumnos de los profesorados de 2°
afio de Nivel Inicial y de la Educacion
General Basica (EGB) de la Escuela
Normal Superior N° 35 y la Escuela
Normal Superior N° 36 y de los alum-
nos de 4° afio del Instituto Superior de
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Educacion Fisica N° 11 de la ciudad de
Rosario, Provincia de Santa Fe, Argenti-
na, mediante un estudio de campo me-
dianamente pautado, que se desarroll6
en el transcurso de 2003.

La Tabla 1 muestra la distribucion de
la muestra por carrera y sexo.

Tabla 1
Distribucion de la muestra por carrera
Yy Sexo

Carrera
Sexo EGB NI EF Total
Femenino 26 31 28 85
Masculino 5 2 31 38
Instrumento

Se considera la opinién como reflejo
de la conceptualizacién sobre creatividad
gue los alumnos tienen y que llevaran a
su hacer docente y les posibilitara ser o
no creativos.

El interés en el proyecto esta puesto
en lacreatividad de aprender a aprender
como competencia basicaa instalar en la
formacion profesional del docente que se
sienta comprometida en el autoaprendi-
zaje y sea capaz de generarlo en los de-
mas. La futura educacion de los nifios y
de los jovenes esta en manos de quienes
hoy se desempefian como alumnos de
los profesorados. De alli larelevancia de
explorar sus opiniones en torno de la
creatividad: con qué asocian la creativi-
dad, qué es lo que consideran caracteriza
a una persona creativa, qué se necesita
para crear, si es lo mismo crear que in-
ventar, si se requiere ser genio para
crear. Estas preguntas funcionan como
indicadores de las dimensiones de creati-
vidad.

Si bien en un inicio la investigacion
fue pensada con un instrumento inten-
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sivo-cualitativo, nos inclinamos final-
mente por la técnica extensiva con carac-
ter exploratorio con el convencimiento
de que se constituiria en un buen punto
de partida para relevar las opiniones
puntuales de los jovenes en torno a la
creatividad.

La elaboracion de un instrumento
estructurado (ver Apéndice A) persiguid,
a su vez, un objetivo pedagogico, por
cuanto desde la catedra de Metodologia
de la Investigacion se integraron al pro-
yecto alumnas de los profesorados de la
Educacién General Béasica y de Nivel
Inicial de la Escuela Normal Superior N°
35. Buscamos de esta forma, hacer reali-
dad la propuesta Inicial del trabajo con
caracteristicas de investigacion-accion,
por cuanto oficia de capacitacion de las
mismas alumnas, al tiempo que las invo-
lucra en la indagacion autorreflexiva.
Ellas se incorporaron al proceso de pla-
nificacion, elaboracion del marco teéri-
co, andlisis y tabulacién de los resulta-
dos de la encuesta aplicada (Carr y
Kemmis, 1988). Apuntamos, de esta
forma, a la reconstruccion personal del
saber en torno de la creatividad y a su
transferencia en el aula. En este sentido
ensefiar a investigar la creatividad es
generar aprendizaje creativo transferible
al campo profesional docente.

Dos conceptos claves vertebraron el
instrumento de recoleccion de la opinién
de los alumnos de los profesorados se-
leccionados. Estos son la creatividad y la
inventiva.

En la relacién entre ambos subyacen
supuestos basicos que junto al primero
dieron lugar a las preguntas-indicadores
del cuestionario. Estos son:

1. El cultivo de la creatividad del
aprender a aprender se constituye en un
valor social apreciado aun cuando la
escuela no lo investiga ni desarrolla.
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2. El desarrollo de la creatividad de
aprender a aprender propicia la inventiva.

3. La inventiva es la instancia supe-
radora de la creatividad.

4. La creatividad y la inventiva se
construyen individual y socialmente,
escolar y extraescolarmente.

El cuestionario recoge la opinién de
los alumnos del profesorado en las tres
dimensiones de la creatividad del apren-
der a aprender sefialadas en la Tabla 2.

Los itemes son indicadores derivados
de ejemplos y preguntas que apuntan a
estimar la visién de la complejidad de la
creatividad. Creatividad que es gratifica-
da, ponderada, valorada y aplaudida por

la sociedad del presente y se conforma
como un producto complejo de combi-
nacion entre realidad y fantasia.

El cuestionario registra la opinion de
los futuros docentes desagregando la crea-
tividad en sus tres dimensiones con la
intencion de especificar su complejidad.

Cada pregunta involucra la conjun-
cién de (a) la creatividad de aprender a
hacer, (b) la de aprender a conocer y (c)
la de aprender a imaginar. Detras de ca-
da pregunta subyace el concepto de crea-
tividad trabajado, pretendiendo resaltar
la predominancia del aspecto que define
la opinion del alumno docente.

La primera dimension identifica la

Tabla 2
Dimensiones del cuestionario: la creatividad de aprender a aprender
Dimension Pregunta Indicador
Aspecto 8. ¢Con qué asocias la crea- * Con la felicidad en la vida cotidiana.
préactico: tividad? * Con el éxito en el mundo de los negocios.
aprendera 9. Una persona creativa se * Resolver inmediatamente situaciones im-
hacer caracteriza por: pensadas.
* Ser metddica.
* Organizar nuevas situaciones.
10. ¢ Qué se necesita para * Flexibilidad en la toma de decisiones.
crear?
Aspecto 8. ¢Con qué asocias la crea- * Con la produccion de nuevos
cientifico: tividad? conocimientos.
aprendera 9. Una persona creativa se * Provocar cambios.
pensar, co- caracteriza por: * Ser una excepcion a la regla.
nocer la 11. (Es lo mismo crear que  * Buscar el pensamiento verdadero.
verdad inventar? ¢Por qué? (preguntas abiertas)
12. ;Solamente los genios
pueden crear? Argumenta.
13. Narra dos situaciones que
consideres creativas.
Aspecto 8. ¢Con qué asocias la crea- * Con la produccion de obras artisticas origi-
emotivo- tividad? nales.
artistico- 9. Una persona creativa se * Tener coraje.
afectivo: caracteriza por: * Ser desinhibida.
aprendera  10. ;Qué se necesita para * Imaginacion para emplear el tiempo ludi-
imaginar crear? co, no condicionado.

42



LA CREATIVIDAD COMO VALOR SOCIAL APRECIADO

creatividad con el aspecto practico, es
decir con el saber hacer, concreto, real,
que posibilita la manipulacion y modifi-
cacion de la cotidianeidad con acciones
concretas. Definimos el saber hacer co-
mo la capacidad de manipulacién. Es
detectada con 8.2, 8.3, 9.4, 9.6, 9.7,
10.1, 12y 13.

La segunda dimension es el saber-
saber, la dimension del pensamiento, de
lalogica. Ser creativo en esta dimension
es ser generador de conocimiento bus-
cando la verdad. Es detectada con 8.4,
9.1,9.2,11,12y 13.

No fue incorporada la opcién de lo
gue se necesita para crear en el aspecto
cientifico. Se reconoce importante esta
ausencia, que pudo haber sido suplida
con curiosidad bibliografica como terce-
ra alternativa.

La tercera dimension identifica la
creatividad con lo emotivo, lo artistico,
lo afectivo, lo fantastico o ludico, con-
trario alo real. Significa hacer de cuenta
que... que nos coloca en situacién del
otro, que no tiene que ver con la reali-
dad, por cuanto no presenta concreta-
mente una situacion real. Es la creativi-
dad que permite imaginar y sentir, por lo
cual se halla por encima de lo que se
puede dar. Es la creatividad que permite
trascender la légica. Es la creatividad
mas individual que recupera en plenitud
lainterioridad. Es detectada por 8.1, 9.3,
9.5 y 10.2. Es resolver problemas ha-
ciendo de cuenta que el mundo es distin-
to de lo que es.

Las preguntas abiertas 10, 11, 12y
13 fueron pensadas a modo de cotejo,
con el proposito de detectar la confor-
midad o no con las respuestas anterior-
mente dadas. Nos interesa saber si se
reafirman desde la argumentacion las
prioridades seleccionadas. Las cuatro
intentan distinguir la creacion de la
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inventiva incorporando el aspecto de
genialidad de la creatividad.

La pregunta 11 pone al encuestado
en la disyuntiva de enfrentar el discurso
pedagdgico con el linguistico, ya expli-
citado.

La pregunta 12, ¢ Solamente los ge-
nios pueden crear?”, estd orientada a
recuperar las opiniones de los estudian-
tes jovenes en relacién a si existe en
esencia algo nuevo, en la personalidad
del que crea. Remite al modelo que pre-
senta Csikszentmihalyi (2000), en donde
aparecen tres vértices para la creativi-
dad: (a) la persona creativa, (b) la disci-
plina en donde se es creativo y (c) el
grupo de expertos que determinan la
originalidad y la utilidad de las ideas; es
decir, la comunidad que colectivamente
asigna cualidad de creacion. Si una parte
de la creatividad es construida social-
mente, cobra fuerza la interaccion social
entre la persona y el medio social.

Csikszentmihalyi (1988) atribuye dos
requisitos a lo creativo: que sea original
y que se pueda transmitir afiadiendo co-
nocimientos nuevos al acervo colectivo,
para ser transmitido a las generaciones
siguientes.

La creatividad es un proceso, una
caracteristica de la personalidad y un
producto. Las personas que hicieron co-
sas creativas (productos) las hicieron con
determinados procedimientos (procesos)
y actuaron de determinada manera (ca-
racteristicas de la personalidad), en con-
textos facilitadores de una estrategia de
invencion.

La pregunta 13 pone al alumno en
situacion de crear, por medio de la ela-
boracién de ejemplos.

Resultados
Anélisis descriptivo de la informacion
Una sintesis de la tabla de frecuencia
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de las respuestas de los estudiantes por
carrera se incluye como Tabla 3.

En los Profesorados de Nivel Inicial.
En la encuesta realizada en los profeso-
rados de Nivel Inicial de las Escuelas
Normales Superior N° 35y 36, se trabajo
con una submuestra de 33 alumnos, so-
bre un total de 123. EI 94% de ellos per-
tenece a la franja etaria que va de 20 a
31 afos, en tanto el 6% restante al seg-
mento de 32 afios a 43. El 94% es de
sexo femeninoy el 9% domiciliado en la
ciudad de Rosario.

Lamayoria de los encuestados (55%)
asocian la creatividad con un saber cien-
tifico, relacionandola con la produccion
de nuevos descubrimientos. Un 24% la
atribuye a la felicidad en la vida cotidia-
na proveniente de un saber préctico, en
tanto un 18% opina que la creatividad
esta asociada con la produccion de obras
artisticas originales (respuesta relaciona-
da con un saber estético, emotivo).

Para el 70% de los encuestados, una
persona creativa se caracteriza por orga-
nizar nuevas situaciones (respuesta vin-
culada al saber préctico). Asimismo el
30% opina que una persona creativa es
aquella que resuelve inmediatamente
situaciones impensadas (respuestas tam-
bién vinculadas a este tipo de saber).

Un 27% contestd que es creativo
aquel que es capaz de provocar cambios,
opcion que responde a un saber cientifi-
€0, y s6lo un 3% lo atribuye a tener co-
raje, de origen emotivo.

En cuanto a lo que se necesita para
crear, la mayoria (85%) opina que la crea-
tividad puede realizarse con imaginacion
para emplear el tiempo lddico, no condi-
cionado, opcién encuadrada con lo emoti-
vo, estético. El 12% la relaciona con la
flexibilidad en la toma de decisiones,
que tiene que ver con un saber practico.

44

Un 64% piensa que crear no es lo
mismo que inventar, en tanto un 33%
dice que si lo es. A este respecto el 43%
del total justifica su respuesta enmarcan-
dola en el saber practico, un 30 % en un
saber cientifico, un 12 % lo atribuye a un
saber estético, emotivo, mientras un 15%
no responde a esta pregunta.

El 97% opina que no sélo los genios
pueden crear o promover situaciones crea-
tivas.

El 46% de los estudiantes responde
al saber préactico en la primera situacion
creativa, un 21% lo relaciona con lo
emotivo y lo estético, en tanto un 33%
no responde.

El 21% de la submuestra narré o
imagino la segunda situacion planteada
a partir del saber estético, emotivo; un
9% al préctico, un 6% al cientifico,
mientras el 64% del grupo no respondid.

El alto porcentaje de alumnos docen-
tes que no contestaron no es casual. Ha
de entenderse como una real dificultad
para imaginar, producir y aplicar la trans-
ferencia de su opinion de creatividad.

En los profesorados de EGB. En la
encuesta realizada en los profesorados
de las Escuelas Normales N° 35y 36, se
abordo a una submuestra de 31 alumnos.
El 74% pertenece a la franja etaria que
va de 19 a 29 afios, en tanto el 26% res-
tante al segmento de 30-40 afios. EI 84%
es de sexo femenino y el 87% domicilia-
do en la ciudad de Rosario.

La mayoria de los encuestados (42%)
asocian la creatividad con un saber practi-
co, otorg&ndole una significacion relacio-
nada con la felicidad en la vida cotidiana.
Un 29% la atribuye a la produccion de
nuevos descubrimientos provenientes del
saber cientifico, en tanto el 26% opina
que la creatividad estd asociada con la
produccidn de obras artisticas originales,
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Tabla 3
Frecuencias de respuestas a los itemes del estudio por carrera
Carrera
Item EGB NI ISEF Total
¢CON QUE ASOCIAS LA CREATIVIDAD?
1. Aspecto emotivo-artistico-cientifico: aprender a imaginar 8 6 14 28
2. Aspecto préctico: aprender a hacer 13 8 17 38
3. Aspecto practico: aprender a hacer 0 0 1 1
4. Aspecto cientifico: aprender a pensar 9 18 27 54
5. No contesta 1 1 0 2
UNA PERSONA CREATIVA SE CARACTERIZA POR...
1. Aspecto cientifico: aprender a pensar 7 9 12 28
2. Aspecto cientifico: aprender a pensar 0o 0 3 3
3. Aspecto emotivo-artistico-cientifico: aprender a imaginar 1 1 2 4
4. Aspecto practico: aprender a hacer 9 10 24 43
5. Aspecto emotivo-artistico-cientifico: aprender a imaginar 0O 0 0 O
6. Aspecto practico: aprender a hacer 0O 0 0 O
7. Aspecto practico: aprender a hacer 11 13 18 42
9. No contesta 3 0 0 3
¢QUE SE NECESITA PARA CREAR
1. Aspecto préactico: aprender a hacer 11 4 15 30
2. Aspecto emotivo-artistico-cientifico: aprender a imaginar 20 28 42 90
9. No contesta 0 1 2 3
¢(ES LO MISMO CREAR QUE INVENTAR?
1.Si 12 11 11 34
2. No 17 21 45 83
9. No contesta 2 1 3 6
¢POR QUE?
1. Aspecto practico: aprender a hacer 13 14 23 50
2. Aspecto cientifico: aprender a pensar 6 10 20 36
3. Aspecto emotivo-artistico-cientifico: aprender a imaginar 4 4 6 14
9. No contesta 8 5 10 23
¢SOLO LOS GENIOS PUEDEN CREAR?
1.Si 2 0 1 3
2. No 29 32 56 117
9. No contesta 0 1 2 3
SITUACION CREATIVA 1. Ejemplos
1. Aspecto practico: aprender a hacer 13 15 37 65
2. Aspecto cientifico: aprender a pensar 2 0 2 4
3. Aspecto emotivo-artistico-cientifico: aprender a imaginar 7 7 15 29
9. No contesta 9 11 5 25
SITUACION CREATIVA 2. Ejemplos
1. Aspecto préactico: aprender a hacer 6 3 31 40
2. Aspecto cientifico: aprender a pensar 0 2 4 6
3. Aspecto emotivo-artistico-cientifico: aprender a imaginar 8 7 9 24
9. No contesta 17 21 15 53
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lo cual esté relacionado con la emotivi-
dad y el saber estético.

Para el 35 % de los encuestados, una
persona creativa se caracteriza por orga-
nizar nuevas situaciones, vinculado al
saber practico, asimismo el 29 % opina,
también vinculado a este tipo de saber,
gue una persona creativa es aquella que
inmediatamente resuelve situaciones
impensadas.

Un 23% contesta que es creativo
aquel que es capaz de provocar cambios,
que responde a un saber cientifico y sélo
un 3% lo atribuye a tener coraje, de ori-
gen emotivo. Un 10% no responde.

En cuanto a lo que se necesita para
crear, la mayoria (65%) opina que la
creatividad puede realizarse con imagi-
nacion paraemplear el tiempo ludico, no
condicionado, opcion encuadrada con lo
emotivo y lo estético. Sélo el porcentaje
restante lo relaciona con la flexibilidad
en la toma de decisiones, que tiene que
ver con un saber practico.

Un 55% piensa que crear no es lo
mismo que inventar, un 6% no responde
la consignay un 39% dice que si lo es. A
este respecto el 42% justifica su respues-
ta enmarcéandola en el saber practico, un
19% en un saber cientifico, un 13% lo
atribuye a un saber estético, emotivo, y
un 6% no responde.

El 94% opina que no sélo los genios
pueden crear 0 promover situaciones
creativas. Estas situaciones, segun el
42%, responden al saber préctico, un
23% las relacionan con lo emotivo y
solo un 6% con lo cientifico, en tanto un
29% no responde.

El 26 % narr6 o imagind la segunda
situacion a partir del saber estético, emo-
tivo; un 19% al practico y un 55% no
respondid la pregunta.

En este caso, se reitera la explicacion
expresada a propdsito de los estudiantes
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de los Profesorados de Nivel Inicial. El
nimero de sujetos que no contestaron
evidencia la real dificultad de los alum-
nos docentes para imaginar, producir y
aplicar la transferencia de su opinion de
creatividad.

En el Instituto Superior de Educa-
cion Fisica. En la encuesta realizada en
el ISEF N° 11, se abordd a una submues-
tra de 59 alumnos, sobre un total de 90,
que corresponden a dos divisiones de
cuarto afio. El 89% pertenece a la franja
etaria que va de 21 a 25 afios, en tanto el
11% restante al segmento de 26 a 30
afios. El 52% es de sexo masculino y el
71% del total, domiciliado en Rosario.

Un 45% de los encuestados en este
grupo asocian la creatividad con un sa-
ber cientifico, con la produccién de nue-
vos descubrimientos. Un 29% la atribuye
a la felicidad en la vida cotidiana prove-
niente de un saber practico, en tanto el
24 % opina que la creatividad esta aso-
ciada con la produccion de obras artisti-
cas originales, lo que se halla relaciona-
do con la emotividad y el saber estético.
Sélo un 2% la relaciona con el éxito en
el mundo de los negocios, lo que respon-
de también a un saber préctico.

Para el 41% una persona creativa se
caracteriza por resolver inmediatamente
situaciones impensadas, vinculado al
saber practico. Asimismo, el 31% opina,
también vinculado con el saber practico,
gue una persona creativa es aquella que
puede organizar nuevas situaciones.

Un 20% contestd que es creativo
aquel que es capaz de provocar cambios,
lo que responde a un saber cientifico. Un
5% lo relaciona con ser una excepcion a
la regla, encuadrados dentro de un saber
cientifico y un 3% con tener coraje, re-
lacionado con lo emotivo.

En cuanto a lo que se necesita para



LA CREATIVIDAD COMO VALOR SOCIAL APRECIADO

crear, la mayoria (71.5%) opina que la
creatividad puede realizarse con imagi-
nacion para emplear el tiempo ludico, no
condicionado, opcion encuadrada con lo
emotivo, con el saber estético. El 25.5%
lo relaciona con la flexibilidad en la to-
ma de decisiones, de origen practico. Un
3% no responde.

Un 76% opina que crear no es lo mis-
mo que inventar, un 19% dice que si lo
es, mientras un 5% (3 alumnos) no res-
ponde. En la justificacion que se les soli-
cita, el 39% del grupo encuestado enun-
cia su respuesta enmarcandola en el sa-
ber préactico, un 34% en un saber cienti-
fico, un 10% en un saber estético, emoti-
Vo, y un 17% no contesta.

El 97% piensa que no sélo los genios
pueden crear 0 promover situaciones
creativas y un 3 % no responde.

Respecto de la primera situacion crea-
tiva, el 63% la plantea de acuerdo con un
saber practico, un 26% con un saber emo-
tivo, estético, el 3% con el saber cientifi-
o, mientras el 8% no responde.

EI52% del grupo atribuye la segunda
situacion a un saber préactico, un 15% al
estético, emotivo, el 7% al saber cien-
tifico y el 26% no realizé esta descrip-
cidn de situacion.

Puede observarse que en la carrera
del Profesorado de Educacion Fisica, el
porcentaje de sujetos que no contestaron
es menor que el de las otras submuestras.
Se trata de un 4° afio, en un profesorado
donde el juego y la fantasia son pilares
estructurantes de determinados espacios
curriculares, que favorecen latransferen-
cia a situaciones de inventiva.

Apreciaciones comparativas

En laencuesta realizada en los profe-
sorados de EGB y Nivel Inicial N° 35y
36 y en el ISEF N° 11 se abordé una
poblacion de 123 alumnos, el 25% perte-
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nece a EGB, el 27% a Nivel Inicial y el
48% al ISEF.

Un 42% de los encuestados en EGB
asocian la creatividad con un saber
practico relacionado con la felicidad en
la vida cotidiana. En el Nivel inicial, un
24% coincide con esto, al igual que un
29% en el ISEF. La mayoria de los en-
cuestados en el Nivel Inicial la asocia
con un saber cientifico, con la produc-
cién de nuevos descubrimientos (55%);
en EGB s6lo un 29% opina lo mismo y
en el ISEF un 45 %.

Asociaron la creatividad con un sa-
ber estético, emotivo, con la produccion
de obras artisticas originales, un 26% en
EGB, un 18% en el Nivel Inicial y un 24
% en el ISEF. Con el éxito en el mundo
de los negocios que se asocia a un saber
practico, han coincidido un 2%, s6lo en
el ISEF.

En cuanto a cdmo se caracteriza una
persona creativa, en EGB un 35% la
concibe como poseedora de un saber
practico, con capacidad para organizar
nuevas situaciones. También la mayoria
del Nivel Inicial (70%) coincide con
esto, no asi en el ISEF 41%, donde la
caracterizan por resolver inmediatamente
situaciones impensadas, aunque también
la vinculan con el saber préactico.

Al respecto de lo que se necesita para
crear, en EGB un 65%, en el Nivel Ini-
cial, un 85% vy en el ISEF un 71% coin-
ciden en que es fundamental la imagina-
cién para emplear el tiempo ludico, no
condicionado, que tiene que ver con un
saber estético, emotivo.

Para un 55% de los de la EGB, un
64% de los del Nivel Inicial y un 76% de
los del ISEF, no es lo mismo crear que
inventar. Un 42% de los de la EGB justi-
fican su posicién desde un saber practi-
co, al igual que un 43% de los del Nivel
Inicial y un 39% de los del ISEF.
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En cuanto a la situacion creativa 1,
en EGB un 42% la imagina de acuerdo
con un saber préactico, en el Nivel Inicial,
un 46% vy en el ISEF un 63%.

En la situacién 2, en EGB un 26% la
narravinculandola con un saber estético-
emotivo. Lo mismo ocurre con un 21%
del Nivel Inicial, en tanto un 52% del
ISEF lo hace con un sentido orientado al
saber practico.

Las variables contextuales

Las variables o caracteristicas con-
textuales son los atributos generales,
demograficos o de base que califican las
opiniones de los estudiantes.

Las respuestas que se analizaron,
pertenecen a una poblacidn entre los 19
y 43 afios, con una dispersion diferente
en cada carrera. Los modos se ubican
entre los 21y los 27 afios, punto de acer-
camiento entre las poblaciones estudia-
das.

Laimportante presencia femeninaen
el ambito de los profesorados de Nivel
Inicial y EGB 1y 1l es producto de una
construccion social histdrica, heredada,
tradicional que centra en las mujeres la
tarea de educacion de los nifios y jovenes.
En el profesorado de Educacion Fisica,
en cambio, se visualiza una equiparacién
entre los sexos (44 mujeres y 46 varo-
nes), que también es producto de una
visién tradicional, que concibe a los pro-
fesores varones, educando a los nifios y
jovenes y a las docentes mujeres, guian-
do la educacion de las alumnas.

Ladisparidad en el sexo de los profe-
sorados de Formacién Inicial y EGB
dificulta las conclusiones respecto de
una opinién diferenciada acerca de lo
gue se necesita para crear. Sin embargo
las mujeres se orientan con mayor facili-
dad hacia la eleccion de una creatividad
que prioriza el campo de la imaginacioén.
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Esto se ve ratificado cuando se trabaja
con un profesorado donde los totales de
varones y de mujeres estan parejos, co-
mo el caso del ISEF donde sobre un total
de 29 mujeres, 21 de ellas, priorizan el
area emotiva, conservando la proporcion
entre los varones.

Buscando fundamentos a esta rela-
cién, podemos hallarlo en la distinta
formacion de los profesorados. Los dos
primeros se profesionalizan en el area
formal de ensefianza. El campo de edu-
cacion fisicaactualmente se orienta, ade-
mas, hacia la educacion no formal e in-
cluye al tiempo de ocio creativo como
un érea de desarrollo de la ensefianza
especifica en su oficio. Desde el punto
de vista estadistico y de su interpreta-
cién, podemos concluir que el tipo de
carrera incide en la apreciacion de la
dimensién que prioriza a la creatividad.

El nivel de estudio de los padres re-
fleja que las madres mujeres registran
mayor escolaridad que los padres. En
nuestra cultura, al menos por ahora, la
relacién entre la madre, el nifio y la es-
cuela es mayor que la del padre. Los
alumnos de los profesorados con alta
escolaridad en los padres, cuentan con
un capital cultural que podria constituir-
se en un valor creativo que trasciende a
la vida.

Las apreciaciones comparativas de
los tres profesorados muestran una ten-
dencia a ejemplificar situaciones creati-
vas, inventivas y geniales en forma prac-
tica, de alto valor realista y de escaso
nivel de abstraccion.

Discusion
En su mayoria, las respuestas estan
vinculadas con un saber practico, demos-
trando asi el predominio de ideas volca-
das a lo concreto.
Se observa que los encuestados del
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sexo masculino han tenido mayor elabo-
racion en el contenido de las respuestas.

Las respuestas dadas por los encues-
tados mayores de 25 afios resultan tener
una mejor reflexion y expresion con res-
pecto a la definicién, argumentacion,
caracterizacién y ejemplificacion del
concepto de creatividad.

En las descripciones de las situacio-
nes creativas, la mayoria de los encues-
tados (en el Nivel Inicial y en el ISEF)
han relatado ejemplos relacionados con
un saber practico y (en menor porcenta-
je) emotivo. Sin embargo a la hora de
asociar la creatividad, lo hicieron utili-
zando un saber cientifico.

A pesar del gran predominio de res-
puestas de tipo préacticas, la gran mayo-
ria ha coincidido que para crear se nece-
sita imaginacion para emplear el tiempo
ludico no condicionado. Pertenece a un
saber estético-emotivo.

Esnotoria lainfluencia del nivel inte-
lectual y cultural del entorno familiar
hacia ideas, percepciones y concepcio-
nes que demuestran los encuestados en
el desarrollo de sus respuestas.

Los alumnos estudiados presentan
dificultades en armonizar las tres dimen-
siones de la creatividad.

Si el concepto de creatividad ocupa-
cional es el que le otorga el valor social
a la creatividad cuando la aplicamos a la
resolucion de los problemas cotidianos,
encontramos que los alumnos se enfren-
tan al presente utilizando prioritariamen-
te la dimension préactica. Esto implica
continuar con el camino ya iniciado. Les
cuesta romper lo histéricamente dado,
imaginando, jugando, con situaciones
que podrian ser o no para planificar otras
que nunca se dieron y que podrian darse:
potencial de creatividad. En este senti-
do la creatividad no se constituye en un
valor apreciado y limita el protagonismo
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de la escuela en los cambios sociales.

Sugerencias didacticas

Siguiendo el analisis que realiza Do-
minguez Rios (2002) acercamos algunas
sugerencias didacticas:

1. Es indispensable para cualquier
proyecto educativo que se proponga un
trabajo a favor de la creatividad, mante-
ner una ética que contemple un profundo
respeto por el ser humano, una acepta-
cion de sus diversidades, una tolerancia
verdadera, una capacidad de empatizar,
una motivacién comprometida en el de-
sarrollo creativo propio y de los demas,
unaactitud deliberada de encontrar solu-
ciones creativas a los problemas, una ho-
nestidad y entrega al trabajo, un equilibrio
entre humildad, lucidez y confianza, don-
de se evite el autoritarismo y se reconoz-
ca que hay mas de una respuesta valida.

2. Toda recuperacion de la creativi-
dad requiere un proceso combinado de
vivencias, experimentacion, reflexion y
retroalimentacién que conduce a una
sintesis creativa individual, por lo cual
las propuestas escolares deben asentarse
en el alumno como protagonista de su
propio aprendizaje, constructor del pro-
pio conocimiento.

3. Es necesario desarrollar proyectos
de trabajo orientados a lograr un nivel
adecuado de autoconfianza, autoestima,
autoconocimiento y seguridad psicolé-
gica porque permiten apertura, flexibili-
dad, iniciativa y sensibilidad para reali-
zar propuestas y acciones diversas de las
habituales. Estas propuestas son esencia-
les para que cada persona pueda recono-
cer el potencial creativo que posee y
pueda desarrollarlo.

4. Los problemas deben dejar de ver-
se como tragedias y deben ser percibidos
como oportunidades, como retos a la
imaginacion, porque esta actitud permite
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contactarnos con una serie de posibilida-
des dentro de nosotros mismos y del
entorno.

5. Tienen que revalorizarse las rela-
ciones de cooperacion, el sentido de in-
terdependencia y complementariedad.
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